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Уважаемые господа!

Представляем вам анкету для компаний, занимающихся розничной торговлей на территории Россиийской Федерации. Данная анкета является частью ежегодного проекта INFOLine&Retailer Russia TOP-100 и предназначена для уточнения информации о развитии ваших розничных сетей. Заполните анкету до 21 марта 2012 года и получите уверенность в правильности наших оценок о результатах вашей работы на российском рынке. 
Заполненные анкеты принимаются по электронной почте research@advis.ru и ya-god@ya.ru или по факсу +7 (812) 322-68-48,  +7 (495) 772-76-40  доб. 102.

Полная версия рейтинга «INFOLine&Retailer Russia TOP-100» (2011 г.) доступна здесь!
Результаты исследования будут опубликованы в Retailer magazine №2(25) 2012 и представлены 6 июня на ежегодной встрече владельцев и топ-менеджеров первой сотни розничных сетей России INFOLine&Retailer Russia TOP-100 DAY в Lotte Hotel Moscow 5* (программа доступна здесь). 

! Если вы прислали заполненную анкету до 31 марта 2012 года,
! Если годовой оборот розничного направления вашей компании составил за 2011 год не менее 6 млрд рублей без учета НДС,
! Получите подарки от Издательского дома Retailer и информационного агентства INFOLine:

( 1 годовая подписка Retailer magazine 2012 (4 номера),
( 1 билет на INFOLINE&RETAILER RUSSIA TOP-100 DAY 2012, 6 июня 2012.
	«Мы проделали огромную работу для того, чтобы крупнейшие ритейлеры, занятые во всех секторах розничного рынка, были представлены в рейтинге и исследовании «INFOLINE RETAILER RUSSIA TOP-100. Тенденции 2011 года».
	«Никогда еще в России розничная торговля не изучалась так детально и целеустремленно. Наконец-то в стране нашлись компании — ИА INFOLine и ИД Retailer, которые приняли на себя всю ответственность за подробное изучение экономики российского ритейла».

	Иван Федяков, генеральный директор ИА INFOLine
	Даниил Сомов, управляющий партнер ИД Retailer


Анкета INFOLINE&RETAILER RUSSIA TOP-100 2012
I. Данные о лице, заполнившем анкету

Ваше Ф.И.О.: ___________________________________          Должность:   FORMDROPDOWN 

Адрес эл.почты: _______@______          Телефон: _______-___________
II. Контактная информация о компании

Название торговой сети___________________________________         Тип сети  FORMDROPDOWN 

Юр. лицо торговый оператор ___________________________________
ФИО и должность руководителя компании ___________________________________
ФИО финансового директора___________________________________ 

ФИО директора по закупкам___________________________________
ФИО IT директора___________________________________
Адрес центрального офиса: ___________________________________
Сайт: www._______________.ru  Адрес электронной почты: _______@______
Ваше Ф. И. О.: ___________________________________ Должность:   FORMDROPDOWN 

Адрес эл. почты: _______@______ Телефон: _______-___________
Интернет-магазин (сайт): www._______________.ru  
III. Информация о форматах

Пожалуйста, охарактеризуйте основные форматы, которые развивает Ваша компания

	
	Бренд №1
	Бренд №2 
	 Бренд №3
	 Бренд №4

	Название бренда
	     
	     
	     
	     

	Формат
	 FORMDROPDOWN 

	 FORMDROPDOWN 

	 FORMDROPDOWN 

	 FORMDROPDOWN 


	Юридическое лицо
	     
	     
	     
	     

	Руководитель формата
	     
	     
	     
	     

	Логотип (лучше отдельным файлом)
	     
	     
	     
	     

	Торговая площадь данного формата, кв.м
	     
	     
	     
	     

	
-минимальная
	     
	     
	     
	     

	
-максимальная
	     
	     
	     
	     

	
-средняя
	     
	     
	     
	     

	Средний оборот с кв.м в 2011г., тыс.руб. без НДС
	     
	     
	     
	     

	Средний чек в 2011 году, руб. без учета НДС
	     
	     
	     
	     

	Число покупателей в день в 2011 году, тыс.чел.
	     
	     
	     
	     

	Количество ассортиментных позиций, ед.
	     
	     
	     
	     

	
-минимальная
	     
	     
	     
	     

	
-максимальная
	     
	     
	     
	     

	
-средняя
	     
	     
	     
	     

	Количество SKU
	     
	     
	     
	     

	
-минимальная
	     
	     
	     
	     

	
-максимальная
	     
	     
	     
	     

	
-средняя
	     
	     
	     
	     

	Доля, food, %
	     
	     
	     
	     

	Доля non food, % (только для FMCG сетей)
	     
	     
	     
	     

	Доля СТМ в обороте, %
	     
	     
	     
	     

	Доля online торговли в обороте, %
	     
	     
	     
	     


IV. Информация о компании

Основные показатели (на конец года)

	
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012 (план)

	Количество магазинов (всего), в т.ч.
	     
	     
	     
	     
	     

	
- Магазины (площадью до 500 кв.м.)
	     
	     
	     
	     
	     

	
- Супермаркеты (площадью до 2500 кв.м.)
	     
	     
	     
	     
	     

	
- Гипермаркеты (площадью от 2500 кв.м.)
	     
	     
	     
	     
	     

	Общая торговая площадь собственных магазинов, тыс. кв.м.
	     
	     
	     
	     
	     

	Выручка торговой сети, без учета НДС, млн. руб.
	     
	     
	     
	     
	     

	Количество сотрудников компании на конец года, чел.
	     
	     
	     
	     
	     


V. Информация о распределительных центрах
Просим Вас указать общее количество распределительных центров Вашей компании, количество распределительных центров, их площади, а также регионы представленности
	
	Значение

	Количество распределительных центров по состоянию на 2011, шт.
	     

	Площади распределительных центров состоянию на 2011, тыс. кв. м.
	     

	Регионы, где размещены распределительные центры по состоянию на 2011
	     

	Объем централизованных поставок (через РЦ) в 2011году, %
	     


VI. Информация о региональном развитии компании

Пожалуйста, укажите количество магазинов Вашей сети, представленных в следующих субьектах РФ

Количество магазинов сети в регионах по состоянию на 1 января 2012 года

	Название региона
	Количество магазинов 
	Торговая площадь (тыс.кв.м)

	столица
	субъект в целом
	столица
	субъект в целом
	столица
	субъект в целом

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     
	     


Дополнительные вопросы

Ваша компания имеет франчайзинговые магазины?  FORMCHECKBOX 
да  FORMCHECKBOX 
нет (укажите количество     ), если «да», заполните таблицу:

	Франчайзинговый партнер – юридическое лицо
	Формат
	Регионы, в которых представлены торговые объекты по состоянию на 01.01.2012
	Количество торговых объектов по состоянию на 01.01.2012
	Торговые площади торговых объектов по состоянию на 01.01.2012

	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     
	     


	Пожалуйста укажите основные тенденции, значимые события, произошедшие в сети в 2011 году по направлениям (в свободной форме):

	Появились ли новые форматы / подформаты или бренды сетей?
	___________________________________

	Проводились ли в 2011 году вашей сетью сделки слияния / поглощения или продажи бизнеса?
	___________________________________

	Изменилась ли система логистики (появился ли новый РЦ, изменилось ли количество централизованных поставок и т.д.?)
	___________________________________

	Произошло ли сокращение / увеличение площадей по форматам? Если да, то как?
	___________________________________

	Произошло ли сокращение / увеличение количества SKU по форматам? Если до, то как?
	___________________________________

	Произошло ли сокращение / увеличение доли food / non food по форматам? Если до, то как?
	___________________________________

	Наиболее значимые события для Вашей сети в 2011 году…
	___________________________________


Благодарим за сотрудничество!

Руководитель аналитического проекта: Бурмистров Михаил, генеральный директор «INFOLine-Аналитика», Телефон для связи: (812) 322-68-48 или (495) 772-76-40 доб. 135 или 144
Исполнители: Петрова Оксана, аналитик по розничной торговле FMCG тел. доб. 138
                                      Ведерникова Ирина, аналитик по розничной торговле Non-Food тел. доб. 134
Заполните анкету до 21 марта 2012 года. Ждем Вас 6 июня на ежегодной встрече владельцев и топ-менеджеров первой сотни розничных сетей России INFOLine&Retailer Russia TOP-100 DAY в Lotte Hotel Moscow 5* (программа доступна здесь).
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